SEO-
Strategiepapier

fur das Thema
,Patientenverfigung”

Arbeitsbeispiel von Devrim Gerber
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Aufgabenbes
chreibung

e Als SEO-Spezialistin lag meine Aufgabe
darin, fir das Thema “Patientenverfigung”
eine effektive SEO-Strategie zu entwickeln.
Ziel war es eine umfassende SEO-Strategie zu
entwickeln, basierend auf eine definierte
Personengruppe.

* Das Strategiepapier diente als Leitfaden fur
Content-Creator, die auf Basis meiner Arbeit
den Inhalt gestalten wirden.



Mallhahmen

*\Wettbewerbsanalyse: Lange des Inhalts, Art und Aufbau der Landingpage,
Metadescription, Analyse der Wortdichte (WDF) und der Inverse-
Dokumentenfrequenz (IDF).

e Definition der Zielgruppen und ihrer Bedirfnisse sowie Festlegung der
Tonalitat der Ansprache.

eErstellung passender Uberschriften.

eEmpfehlungen zu Textinhalt, Art und Position der CTA-Buttons,
Designelemente und empfohlene Lange des Contents.

eVerfassen aussagekraftiger Metadescriptions mit wichtigen Keywords zur
Steigerung der Klickrate.

eEmpfehlung einer gut durchdachten Verlinkungsstrategie zur Starkung der
Sichtbarkeit der Landingpage.

eStrategisch platzierte Weiterleitungen fiir verbesserte Nutzererfahrung
und Sichtbarkeit.

ePraktische Anleitungen und Empfehlungen fiir Webdesigner und Content-
Creator zur erfolgreichen Umsetzung.




Zielgruppendefinition

e

Menschen mit schweren Erkrankungen: Menschen, die bereits an schweren oder chronischen Krankheiten
leiden, haben ein besonders starkes Interesse an Patientenverfligungen.

\,

Senioren: Vor allem adltere Erwachsene und Senioren ab etwa 60 Jahren ziehen Patientenverfligungen in
Erwagung, da das Risiko schwerer gesundheitlicher Probleme mit dem Alter zunimmt. Mit einer
Patientenverfligung mdchten viele sichergehen, dass ihre Wiinsche in Bezug auf lebenserhaltende
Malnahmen und medizinische Versorgung respektiert werden.

Menschen mit bestimmten Wertvorstellungen: Menschen, die aufgrund ihrer ethischen, moralischen oder
religiosen Uberzeugun heraus, medizinische Behandlungen ablehnen.
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Ziele und Erfolgsfaktoren der Landingpage

Die gesamte Ausrichtung der Landingpage sollte darauf abzielen, Kunden bestmaoglich zu

informieren und ihnen

auseinanderzusetzen.

e Kunden informieren
sich tUber die
Patientenverfligung
und erhalten
umfassende

Informationen.

e Kunden lassen sich
beraten und fiihlen
sich gut informiert, um
Entscheidungen
treffen zu konnen.

Leads

e Downloads mit
weiteren
Leistungsangeboten
des Verbandes im
PDF-Anhang.

e Kostenfreie Beratung

als Angebot.

Conversion

e Downloads mit
weiteren
Leistungsangeboten
des Verbandes im
PDF-Anhang.

e Kostenfreie Beratung
als Angebot.

e Neukunden gewinnen.

Optimale Lange

e Ca. 2800 Zeichen
(Ergebnis aus der
Wettbewerbsanalyse).

ie Moglichkeit zu bieten, sich aktiv mit dem Verband

Brand Voice
Tonalitat: ruhig, besonnen.

Der Text sollte Vertrauen
und Zuverlassigkeit
vermitteln. Nicht drangend.

Sprachstil: konservativ,
vertrauensbildend, um der
Zielgruppe das Gefihl zu
geben, in kompetenten

Handen zu sein.
//
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Keywordrecherche: Methodik und Ergebnisse

Verwendete SEO-Tools
Hauptkeyword

AnswerThePublic: Generiert Fragen basierend auf

echten Suchanfragen. e ,Patientenverfiigung.” laundst werden?
WDF IDF: Bewertet Relevanz von Keywords. 2. Synonyme I

Keyword Planner: Liste verwandter Keywords sowie * Verwandte Begriffe und Entitaten.

deren durchschnittliche monatliche Suchvolumina und 3. Longtail Keywords

Wettbewerbsniveaus.

SEMRUSH: Suchtrends, Wettbewerbslandschaften und .
potenzielle Keywords. 4. Sekundare Keywords

* Langere, spezifischere Phrasen.

SERP: Haufig gestellte Fragen. * Weniger zentrale, aber relevante Begriffe.
5. Wichtigste Fragen
* Haufig gestellte Fragen.
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Content: Inhalt und Architektur

eine Patientenverfigung?
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Inhalt: Definition des Begriffes und Abgrenzung zu

ferlinkungen zu
ine Patientenverfiigung
t ein rechtliches ent, in dem eine Person ihre
edizinisch | 3 sche.... Im Gegensatz dazu regelt eine
Vorsorge !
Inhalt: Es gibt 2 Arten der Patientenverfigung: die verbindliche und die beachtliche

H2: An wen richtet sich eine Patientenverfliigung?

flegepersonal, Angehd

Auch Relevant: Umgang mit der
Patientenverfligung, die Wahl der

H2: Diese Vorteile bietet eine Patientenverfiigung Vertrauensperson und die Aktualitat
des Dokuments.

Inhalt: Warum und wann macht eine

Patientenverfligung Sinn? Hier kdnnt ihr die Zielgruppen

eggrinde definieren, wie beispielsweizse
issheit tiber die eigenen m

zu finden.

H3: Welche Risiken hat eine Verfigung ochne Notar?

cen ein und tet auch das
Stichwort "wann ist eine Patientenverflgung ungiilti ass guch verbdnde wie die
5 ging Rechtsberatung anbieten. [Verlinku T

Uberschriftenarchitektur.
Content: Inhalt  Strategische Empfehlungen und

. H3: Wann muss eine Patientenverfugung aktualisiert werden?
Anleitungen.

o u nd \ ° E|nsch||er§||ch der Position der F eren. —hn:er:: -;a:,;-.'.-;:r;':ir _|e:§e aitanr-ulf':r.-l' e,
ArCh|tEktur CTA-Buttons. =

fvollmachten-

H2: Richtige Aufbewahrung der Patientenverfligung

wahrung der Patienten

rden kann.
CTA: Kostenfreie Beratung

n einer Patiente rfugung enthalten s=in
unsche, Lebensqualitat, etc.




Interne Verlinkungen

1.
atientenve
2. Generalvollm
Patientenwve
verdeutlichen.

Externe Verlinkungen

Verlinkungsstrategie

1. Stiftung Warentest - Verlinke auf Stiftung Warentest

Vorlagen zum Downloaden ", um auf vertrauenswiir:

2 B ium - Setze einen Link zum
hrnenbedi

iezer Landingpage z
ite zu erhhen.
inen Link von dieser Land

* Interne Verlinkungen sind Hyperlinks, die auf andere Seiten innerhalb
derselben Website verweisen. Ziel: Navigation auf der Website zu verbessern
und den Benutzern dabei zu helfen, relevante Informationen leicht zu finden.

von dieser Landingpage ebe

* Im Rahmen einer SEO-Analyse werden interne Verlinkungen strategisch
platziert, um die Benutzererfahrung zu optimieren, die Seitenstruktur zu
starken und die Relevanz der Seiten fir bestimmte Suchbegriffe zu
signalisieren.

Interne Backlinks sind Hyperlinks innerhalb einer Website, die von einer Seite
auf eine andere Seite innerhalb derselben Domain verweisen.

* Diese Links dienen dazu, die interne Verlinkungsstruktur zu starken, die
Navigation auf der Website zu verbessern und den Benutzern dabei zu helfen,
relevante Inhalte zu finden.

e Externe Backlings sind Hyperlinks von anderen Websites, die auf die
optimierte Landingpage verweisen.

* Externe Links sind entscheidend fiir das SEO-Ranking, da sie die Autoritat und
Relevanz der Seite erhohen.



I Metadescription

Metadescription fiir den Inhalt

* Die Metabeschreibung ist eine knappe
Zusammenfassung des
Webseiteninhalts, die in den
Suchergebnissen erscheint.

* Die Erkenntnisse aus der Keyword-
Analyse und der Suchintention dienen
als Grundlage, um die
Metabeschreibung zu optimieren und
die Klickrate sowie die Sichtbarkeit in
den Suchergebnissen zu erhéhen.

. Wenn Mustervorlagen maglich und angedacht sind:

Titel:

Patientenverfigung: Vorlagen, PDFs & Expertenrat
Metabeschreibung:

Sichern Sie lhre Winsche mit einer Patientenverfigung:
" Ratgeber

+ Vorlagen f Muster: rechisgiiltig & 100% kostenlos!

2. Wenn eigene Mustervarlagen nicht angedacht sind, kann alternativ eine Checkliste

zum Downloaden zur Verfigung gestellt werden, indem die Inhalte auf der LP als
Checkliste zusammengefasst werden.

Titel:
Patientenverfigung: Checkliste, PDF & Expertenrat
Metabeschreibung:

sichern Sie lhre Winsche mit einer Patientenverfiigung:

" Ratgeber

+ Warlagen / Muster f Checkliste: 100% kostenlos!

(Die Erwdhnung der Viorlagen und Muster sind SEO relevant und kénnen m. M. auch
enthalten sein, wenn keine Muster. Vorlagen auf der LP sind, wenn externe
Download-Links vorhanden sind)



Vielen Dank fur lhre Zeit.

Habe ich |hr Interesse geweckt? Dann kdnnen Sie mich
mobil unter 01763 2785046 erreichen oder per Mail unter
gerber@texttur.de.

Ich freue mich Uber die Gelegenheit, Sie in einem
personlichen Gesprach kennenzulernen und eine mogliche
Zusammenarbeit zu besprechen.

Viele GriiRe

Devrim Gerber
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Weiterleitungsstrategie bei
Umzug der Landingpage

7 Schritte bei einer URL-Anderung

Die URL https:/fwww Beispiel org/24-stunden-pflege soll

permanent auf https:/ furww Beispiel org/pflege-zu-hause/24-stunden-

pflege umziehen.

* Die Weiterleitungsstrategie bei einem

| _ o _ | o Umzug bezieht sich auf die Planung und
2. Passe interne Links an, die auf die veraltete Landingpage verweisen, um Weiterleitungsketten zu . ) )
vermeiden. Implementierung von Weiterleitungen
3. Uberpriife die Robots.txt-Datei, um méglicherweise veraltete Befehle aufzuheben. von alten zu neuen UR LS, wenn eine
4. Implementiere den Canonical-Tag fiir die neue URL, um sicherzustellen, dass Suchmaschinen die Website auf eine neue Domain oder eine
richtige Wersion der Seite indexieren. an d ere U RL'StrU ktu rum Zie ht Diese
5. Aktuglisiere die Google Search Console, um die Anderung der URL zu melden und sicherzu 5tellen,| 3 3 . 3
e e Welterleltu ngen sind entscheidend, um
. Beachte: Es besteht die Moglichkeit, dass die Seite aufgrund des Umzugs in ein Unterverzeichnis SIC h e_rz u Ste I Ie n’ . d dass beSte h e.n d e
weniger populsr wird. Rankings, Backlinks und Traffic erhalten
7. Behalte im Auge, dass Backlinks durch die 301-Weiterleitung zunichst erhalten bleiben. Dennoch b I el be N un d d ie Nutzer rei b ungs I 0OS a Uf
ist &5 ratsam, externe Seiten, die auf die Seite verweisen, nach und nach zu kontaktieren. Informiere d ie neuen Seite n geleitet Werden |

sie iber die neue Adresse, um den Linkjuice nicht zu verlieren und die Autoritat der neuen 3eite zu
erhalten.

1. Fiihre eine 301 Weiterleitung auf die neus Landingpage durch.
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SEO-Checkliste

* Umfassende Kontrollliste mit
Aufgaben und Best Practices,
damit die Website optimal fur
Suchmaschinen optimiert ist.

e Diese Checkliste umfasst Aspekte
wie On-Page-Optimierung und
technisches SEO.

Umlaute in den Links vermieden, z.B., "Patientenverfuegung”.
Stoppworter wie Prapositionen und Konjunktionen in der URL vermied:s
Die Landingpage-URL ist s0 nah wie maglich am Hauptverzeichnis.

S0 wenige lavascript-Skripte wie moglich.

Bilder sind im modermen Format WebP mit maximal 200px GroiEe.
Bilder und PDFs haben sprechende Dateinamen.

Videos sind extern eingebunden.

Der Canonical-Tag ist gesetzt, wenn Inhalte dupliziert werden.

Die Landingpage ist indexiert und auf "do follow"™ eingestellt.

Die Landingpage ist im Menu der Website eingebunden.

Linktexte enthalten relevante Keywords und sind nicht generisch.
Interne Verlinkungen ausgehend von den Landingpages "Generalvollms
Vorzorgevollmacht, Vorsorge, Demenz” sowie Uberall dort, wo der Beg
"Patientenvolimacht” erwahnt wird.

Zertifikate: Strukturierte Daten und Alt-Attribute sind korrekt ausgefull
Titel, Metabeschreibung und alternativem Inhalt.)

Bilder: Strukturierte Daten und Al-Attribute sind korrekt ausgeflllt.
Videos Strukturierte Daten und Alt-Attribute fur sind korrekt ausgefillt
individueller Alt-Attribute, Titel, Kurzbeschreibung, Videolange und Ers
Fir Infografiken sind ebenfalls entsprechende strukturierte Daten und
vorhanden.

Interview mit Autorenhinweisen enthalt strukturierte Daten fur den In
Autorennamen.

Produkt-5Snippets, sind korrekt strukturiert und formatiert.
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