
SEO-
Strategiepapier

für das Thema 
„Patientenverfügung“
Arbeitsbeispiel von Devrim Gerber
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Aufgabenbes
chreibung



Maßnahmen
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•Wettbewerbsanalyse: Länge des Inhalts, Art und Aufbau der Landingpage, 
Metadescription, Analyse der Wortdichte (WDF) und der Inverse-
Dokumentenfrequenz (IDF).

Wettbewerbsanalyse und 
Zielgruppenidentifikation:

•Definition der Zielgruppen und ihrer Bedürfnisse sowie Festlegung der 
Tonalität der Ansprache.Zielgruppenidentifikation:

•Erstellung passender Überschriften.
Architektur und Inhalt der 

Überschriften:

•Empfehlungen zu Textinhalt, Art und Position der CTA-Buttons, 
Designelemente und empfohlene Länge des Contents.

•Verfassen aussagekräftiger Metadescriptions mit wichtigen Keywords zur 
Steigerung der Klickrate.

Inhaltsstrategie und On-
Page-Optimierung:

•Empfehlung einer gut durchdachten Verlinkungsstrategie zur Stärkung der 
Sichtbarkeit der Landingpage.

•Strategisch platzierte Weiterleitungen für verbesserte Nutzererfahrung 
und Sichtbarkeit.

Linkstrategie und 
Weiterleitungen:

•Praktische Anleitungen und Empfehlungen für Webdesigner und Content-
Creator zur erfolgreichen Umsetzung.

SEO-Checkliste für 
Webdesign und Content-

Creation:



Zielgruppendefinition

Menschen mit schweren Erkrankungen: Menschen, die bereits an schweren oder chronischen Krankheiten 
leiden, haben ein besonders starkes Interesse an Patientenverfügungen. 

Senioren: Vor allem ältere Erwachsene und Senioren ab etwa 60 Jahren ziehen Patientenverfügungen in 
Erwägung, da das Risiko schwerer gesundheitlicher Probleme mit dem Alter zunimmt. Mit einer 
Patientenverfügung möchten viele sichergehen, dass ihre Wünsche in Bezug auf lebenserhaltende 
Maßnahmen und medizinische Versorgung respektiert werden.

Familienangehörige und rechtliche Betreuer: Auch Familienangehörige und rechtliche Betreuer sind 
entscheidende Multiplikatoren. Sie recherchieren für kranke Angehörige oder Personengruppen, die sie 
betreuen. 

Personen, die beruflich Risiken ausgesetzt sind: Berufsgruppen wie Soldaten, Feuerwehrleute, Polizisten 
und Extremsportler, die einem erhöhten Risiko für Unfälle und Verletzungen ausgesetzt sind. 

Menschen mit bestimmten Wertvorstellungen: Menschen, die aufgrund ihrer ethischen, moralischen oder 
religiösen Überzeugun heraus, medizinische Behandlungen ablehnen. 
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Ziele und Erfolgsfaktoren der Landingpage
Die gesamte Ausrichtung der Landingpage sollte darauf abzielen, Kunden bestmöglich zu 
informieren und ihnen die Möglichkeit zu bieten, sich aktiv mit dem Verband 
auseinanderzusetzen. 

Ziele

• Kunden informieren 
sich über die 
Patientenverfügung 
und erhalten 
umfassende 
Informationen. 

• Kunden lassen sich 
beraten und fühlen 
sich gut informiert, um 
Entscheidungen 
treffen zu können.

Leads

• Downloads mit 
weiteren 
Leistungsangeboten 
des Verbandes im 
PDF-Anhang.

• Kostenfreie Beratung 
als Angebot.

Conversion

• Downloads mit 
weiteren 
Leistungsangeboten 
des Verbandes im 
PDF-Anhang.

• Kostenfreie Beratung 
als Angebot.

• Neukunden gewinnen.

Optimale Länge 

• Ca. 2800 Zeichen 
(Ergebnis aus der 
Wettbewerbsanalyse).

Brand Voice 
• Tonalität: ruhig, besonnen.

• Der Text sollte Vertrauen 
und Zuverlässigkeit 
vermitteln. Nicht drängend.

• Sprachstil: konservativ, 
vertrauensbildend, um der 
Zielgruppe das Gefühl zu 
geben, in kompetenten 
Händen zu sein.
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Keywordrecherche: Methodik und Ergebnisse

Verwendete SEO-Tools

• AnswerThePublic: Generiert Fragen basierend auf 
echten Suchanfragen. 

• WDF IDF: Bewertet Relevanz von Keywords. 

• Keyword Planner: Liste verwandter Keywords sowie 
deren durchschnittliche monatliche Suchvolumina und 
Wettbewerbsniveaus. 

• SEMRUSH: Suchtrends, Wettbewerbslandschaften und 
potenzielle Keywords.

• SERP: Häufig gestellte Fragen.

1. Hauptkeyword

• „Patientenverfügung.“
2. Synonyme 

• Verwandte Begriffe und Entitäten.

3. Longtail Keywords

• Längere, spezifischere Phrasen.

4. Sekundäre Keywords

• Weniger zentrale, aber relevante Begriffe.

5. Wichtigste Fragen

• Häufig gestellte Fragen.
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Content: Inhalt 
und 
Architektur

• Überschriftenarchitektur.

• Strategische Empfehlungen und 
Anleitungen.

• Einschließlich der Position der 
CTA-Buttons.
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Verlinkungsstrategie

• Interne Verlinkungen sind Hyperlinks, die auf andere Seiten innerhalb 
derselben Website verweisen. Ziel: Navigation auf der Website zu verbessern 
und den Benutzern dabei zu helfen, relevante Informationen leicht zu finden. 

• Im Rahmen einer SEO-Analyse werden interne Verlinkungen strategisch 
platziert, um die Benutzererfahrung zu optimieren, die Seitenstruktur zu 
stärken und die Relevanz der Seiten für bestimmte Suchbegriffe zu 
signalisieren.

•
Interne Backlinks sind Hyperlinks innerhalb einer Website, die von einer Seite 
auf eine andere Seite innerhalb derselben Domain verweisen. 

• Diese Links dienen dazu, die interne Verlinkungsstruktur zu stärken, die 
Navigation auf der Website zu verbessern und den Benutzern dabei zu helfen, 
relevante Inhalte zu finden.

• Externe Backlings sind Hyperlinks von anderen Websites, die auf die 
optimierte Landingpage verweisen.

• Externe Links sind entscheidend für das SEO-Ranking, da sie die Autorität und 
Relevanz der Seite erhöhen.
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Metadescription

• Die Metabeschreibung ist eine knappe
Zusammenfassung des 
Webseiteninhalts, die in den 
Suchergebnissen erscheint. 

• Die Erkenntnisse aus der Keyword-
Analyse und der Suchintention dienen 
als Grundlage, um die 
Metabeschreibung zu optimieren und 
die Klickrate sowie die Sichtbarkeit in 
den Suchergebnissen zu erhöhen.
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Vielen Dank für Ihre Zeit.

Habe ich Ihr Interesse geweckt? Dann können Sie mich

mobil unter 01763 2785046 erreichen oder per Mail unter

gerber@texttur.de.

Ich freue mich über die Gelegenheit, Sie in einem

persönlichen Gespräch kennenzulernen und eine mögliche

Zusammenarbeit zu besprechen.

Viele Grüße

Devrim Gerber
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Weiterleitungsstrategie bei
Umzug der Landingpage

• Die Weiterleitungsstrategie bei einem 
Umzug bezieht sich auf die Planung und 
Implementierung von Weiterleitungen 
von alten zu neuen URLs, wenn eine 
Website auf eine neue Domain oder eine 
andere URL-Struktur umzieht. Diese 
Weiterleitungen sind entscheidend, um 
sicherzustellen, dass bestehende 
Rankings, Backlinks und Traffic erhalten 
bleiben und die Nutzer reibungslos auf 
die neuen Seiten geleitet werden. I
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SEO-Checkliste

• Umfassende Kontrollliste mit
Aufgaben und Best Practices, 
damit die Website optimal für 
Suchmaschinen optimiert ist. 

• Diese Checkliste umfasst Aspekte
wie On-Page-Optimierung und 
technisches SEO.
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