


Die folgenden Abbildungen 
sind Arbeitsproben aus meiner 
Tätigkeit für das DRK.



Facebook, Instagram, Youtube
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STRATEGIE, KONZEPT, GRAFIK,
INTERVIEWFÜHRUNG, POSTING

VIDEOPRODUKTION, SCHNITT WETTBEWERBSANALYSE, 
ERFOLGSANALYSE , REPORTING



Employermarketing
Authentizität zeigen

Markenbotschaft stärken

Dem Unternehmen ein Gesicht geben

Mitarbeiterengagement fördern

Vertrauen aufbauen

Einblicke in die Arbeitskultur vermitteln

Wertschätzung ausdrücken

Positive Verbindung herstellen

Bindung stärken

Motivation steigern
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Interviews von Mitarbeitenden, Helfenden und Förderern

Storytelling
Mitarbeitende werden Markenbotschafter*Innen



Star Wars Day
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Idee, Zeichnung und Umsetzung. 

Auf Facebook über 108x geteilt.

Auf Instagram 153x geteilt. 

Anmerkung: Bild ist von mir gezeichnet und von Kommunikationsabteilung als rechtlich unbedenklich eingestuft.



Interview zum Tag des Älterwerdens mit der Leiterin des 
Seniorenzentrums. 

6

Zielgruppe: Personal der 
EinrichtungensowieAngehörige

von Pflegebedürftigen.

Ziele: Positives Branding der 
Senioreneinrichtung/ 
Personalmarketing.



Technik
•Interviewführung: Anchor
•Grafik: Canva und Photoshop
•Audioschnitt: Audacity und 
Audition
•Link: Youtube-Kanal

Hochwasser

Entwicklung der Podcast- und 

Video-Marke „Zeit mit D.i.R. (DRK 

in Rheinland-Pfalz)“ Grafik, Text, 

Audio-Interview, Video und 

Schnitt.

https://www.youtube.com/@zeitmitd.i.r.drklvrheinlan8619/videos
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Ziele: Positives Branding der Senioreneinrichtung
in Rüdesheim mithilfeeinerpersönlichen
Geschichte.

Zielgruppe: Auszubildendeund Angehörige.

Technik

• Grafikbearbeitung: 
Canva

Pflegeausbildung



Hand aufs Herz
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Idee, Zeichnung und Umsetzung, Mailing und 
Social Media.

Video: Zusammenfassung der Aktion.

Viralkampagne: Auf Facebook und Instagram 
wurden einzelne Posts über 300x geteilt. 
Wohlfahrtsverbände, Feuerwehr, Sportler, Politiker 
und Fans aus 13 Bundesländern machten bei der 
Aktion mit. „Insgesamt war diese Aktion die 
erfolgreichste des Landesverbandes.“

Grafikbearbeitung: Canva.

https://www.facebook.com/DRKLVRLP/videos/534930547912960


Audiointerviews und Videos mit DRK-Mitgliedern zu 
verschiedenen Themen

• Link : Gesund im Homeoffice

10

Technik:
• Interviewführung: Anchor
• Grafik: Canva und Photoshop
• Animation: Canva
• Audioschnitt: Audacity und Audition

https://www.facebook.com/DRKLVRLP/videos/543231346698774


DRK-Aktionfür den weltweitenGedenktag“Fiaccolata

(Fackelzug).

Seit 1992 reisen tausende Menschen aus der ganzen Welt nach 
Norditalien, um jährlich bei einem Fackelzug des Italienischen Roten 
Kreuzes von Solferino nach Castiglione delle Stivierean die Anfänge 
der internationalen Rotkreuz-und Rothalbmondbewegung zu 
erinnern. Auch das Deutsche Rote Kreuz möchte an seine Wurzeln 
erinnern und schickt jährlich eine Fackel zur Fiaccolatanach 
Solferino. Dabei wird eine Ölfackel–das „Licht der Hoffnung und 
Menschlichkeit“ –nach Art eines Staffellaufs von Rotkreuzgliederung 
zu Rotkreuzgliederung weitergereicht, bis es zum 24. Juni den kleinen 
Ort Solferino in der Provinz Mantua erreicht. 

Aufgrund der Pandemie viel der Fackelzug 2021 in Italien leider aus. 
Um zumindest digital die Flamme weiterzureichen, entwickelte ich 
mittels Photoshop und Canvaeinen digitalen Rahmen für das 
Profilbild und reichte es im Frame Studio (Facebook) ein.
Über200 FB-Mitgliedersetztenden Rahmenein.
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Fiaccolata (Grafik)
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Fiaccolata (Videos)

VIDEO MIT DEM 
VORSTAND G. 
GONZALEZ UND 
VERBANDSCHEF IN 
MAINZ (SKRIPT, REGIE 
UND SCHNITT): LINK 
ZUM VIDEO.

BASTELANLEITUNG 
FÜR EINE 
FACKELLAMPE: LINK 
ZUM VIDEO.

Facebook-DRK Spots zum Thema "Fiaccolata”.

https://www.facebook.com/DRKLVRLP/videos/aufregung-im-drk-landesverband/4078607045555519/
https://www.facebook.com/DRKLVRLP/videos/diy-fiaccolata-lampe/763558354318724/
https://www.facebook.com/DRKLVRLP/videos/diy-fiaccolata-lampe/763558354318724/


Veranstaltungshinweise

• Networking fördern

• Markenbekanntheit steigern

• Kundenbindung verbessern

• Produktpräsentation und -promotion

• Wissen und Erfahrungsaustausch

• Team-Building

• Imagepflege
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Girls Day
• Zielgruppe: JungeErwachsene und Angehörige.

• Grafikbearbeitung: Canva
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Erste Hilfe Angebote
in Rheinland-Pfalz

• Anlass: Welttag für Erste Hilfe.

• Strategie, Konzept, Fotorecherche
und Interviewführung.
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Erste Hilfe am Kind

Erste Hilfe Kurs

Erste Hilfe am Hund



Spenden
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Anlass: 
Privatspendenaktion an 
drei DRK-Einrichtungen.

Strategie, Konzept, 
Fotorecherche und 
Interviewführung.



Schnelltests

• Anlass: Corona.

• Text, Recherche und 
Grafik.

• Grafikbearbeitung: Canva.
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Vielen Dank für Ihre Zeit.

Habe ich Ihr Interesse geweckt? Dann können Sie 

mich mobil unter 01763 2785046 erreichen oder 

per Mail unter gerber@texttur.de.

Ich freue mich über die Gelegenheit, Sie in einem 

persönlichen Gespräch kennenzulernen und eine 

mögliche Zusammenarbeit zu besprechen.

Lassen Sie uns die Zukunft gemeinsam gestalten.

Viele Grüße

Devrim Gerber

mailto:gerber@texttur.de
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